Dossier pédagogique
Exposition L’ART DE FAIRE BOIRE Les boissons s’affichent (1890-1990)
du 18 octobre 2025 au 26 juillet 2026
au Musée intercommunal de Nogent-sur-Marne
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Nota Bene:

Seules les affiches présentant des boissons non alcoolisées sont présentées aux éleves durant la
médiation.

Il ne s’agit aucunement d’encourager les éléves et leurs familles a boire, encore moins a consommer de
I'alcool et des boissons sucrées.

L'objectif pédagogique de cette exposition est pluriel. Elle s’inscrit dans les programmes d’enseignement
autour de plusieurs champs disciplinaires du programme :

I.  «Ll’art » : les arts graphiques, I'affiche publicitaire dans I'Histoire de I'Art et dans le patrimoine
proche.

1. Les arts plastiques du cycle 2 au cycle 3.

Cycle 3
Se repérer dans les domaines liés aux arts plastiques, étre sensible aux questions de I'art.
- Repérer, pour les dépasser, certains a priori et stéréotypes culturels et artistiques.

- Identifier quelques caractéristiques qui inscrivent une ceuvre d’art dans une aire géographique ou
culturelle et dans un temps historique, contemporain, proche ou lointain.

- Décrire des ceuvres d’art, en proposer une compréhension personnelle argumentée.

S’exprimer, analyser sa pratique, celle de ses pairs ; établir une relation avec celle des artistes, s’ouvrir
a laltérité.

- Décrire et interroger a I'aide d’un vocabulaire spécifique ses productions plastiques, celles de ses pairs
et des ceuvres d’art étudiées en classe.

- Justifier des choix pour rendre compte du cheminement qui conduit de I'intention a la réalisation.

- Formuler une expression juste de ses émotions, en prenant appui sur ses propres réalisations plastiques,
celles des autres éléves et des ceuvres d’art.

Cycle 2

S’exprimer, analyser sa pratique, celle de ses pairs ; établir une relation avec celle des artistes, s’ouvrir
a I'altérité.

- Prendre la parole devant un groupe pour partager ses trouvailles, s’intéresser a celles découvertes dans
des ceuvres d’art.

- Formuler ses émotions, entendre et respecter celles des autres.

- Repérer les éléments du langage plastique dans une production : couleurs, formes, matiéres, support...



Se repérer dans les domaines liés aux arts plastiques, étre sensible aux questions de I'art.

- Effectuer des choix parmi les images rencontrées, établir un premier lien entre son univers visuel et la
culture artistique.

- Exprimer ses émotions lors de la rencontre avec des ceuvres d’art, manifester son intérét pour la
rencontre directe avec des ceuvres.

- S’approprier quelques ceuvres de domaines et d’époques variés appartenant au patrimoine national et
mondial.

- S’ouvrir a la diversité des pratiques et des cultures artistiques.

2. L’Histoire des arts au cycle 3.

Attendus de fin de cycle

- Décrire une ceuvre en identifiant ses principales caractéristiques techniques et formelles a I'aide d’un
lexique simple et adapté.

- Emettre une proposition argumentée, fondée sur quelques grandes caractéristiques d’une ceuvre, pour
situer celle-ci dans une période et une aire géographique, au risque de 'erreur.

- Exprimer un ressenti et un avis devant une ceuvre, étayés a I'aide d’une premiere analyse.

- Se repérer dans un musée ou un centre d’art, adapter son comportement au lieu et identifier la fonction
de ses principaux acteurs.

- Ildentifier la marque des arts du passé et du présent dans son environnement.

. « Faire boire » : I'éveil de I'esprit critique, comprendre comment les images manipulent.

L’enseignement moral et civique du cycle 2 au cycle 3.

Compétences travaillées du cycle 2 au cycle 4 :

Culture de la sensibilité

- Identifier et exprimer en les régulant ses émotions et ses sentiments.
- S’estimer et étre capable d’écoute et d’empathie.

- Exprimer son opinion et respecter I'opinion des autres.

Culture du jugement
- Développer les aptitudes au discernement et a la réflexion critique.

- S’informer de maniere rigoureuse.



Cycle 3

Exercer son jugement, construire |'esprit
critique.

S’informer de maniére rigoureuse.

- Réfléchir a la confiance a accorder a une
source, un émetteur d’informations.

- Distinguer ce qui releve de I'exposé des
faits de ce qui reléve de I'expression d’un
point de vue.

Prendre part a une discussion, un débat ou
un dialogue : prendre la parole devant les
autres, écouter autrui, formuler et
apprendre a justifier un point de vue.

Développer le discernement éthique.

Observer, lire, identifier des éléments d’informations sur des
supports variés (images fixes ou animées, textes, documents
sonores, accessibles en ligne et hors ligne) et s’interroger sur
la confiance a accorder a des sources différentes.

Le jugement critique : traitement de l'information et

éducation aux médias.

Les regles de la discussion en groupe (écoute, respect du
point de vue de I'autre, recherche d’un accord, etc.).

La justification d’un choix personnel dans le cadre d’une
argumentation.

Approche de I'argumentation.
La distinction entre savoirs vérifiés et opinions personnelles.

Réflexion a partir de situations fictionnelles : identification
des valeurs en tension et discussion réglée sur les choix.

Cycle 2

Construire I'esprit critique.
Apprendre a s’informer.

Prendre part a une discussion, un débat o
dialogue :

autres, formuler un point de vue.

Développer les aptitudes au discernement et a la

réflexion critique.

prendre la parole devant les autres,
écouter autrui et accepter le point de vue des

Observer, lire, identifier des éléments d’informations
sur des supports variés.

u un|Connaissance de quelques structures simples de

I"'argumentation (connecteurs et lexique).

Les régles de la discussion en groupe (écoute, respect
du point de vue de I'autre, recherche d’un accord).

Les préjugés et les stéréotypes.




En se basant sur une sélection d’'images et objets issus de I'exposition présentés en partie sur les pages
suivantes, les éléves sont amenés a observer et réfléchir, selon leurs niveaux, aux questionnements
suivants :

DANS LE CADRE DE LA VISITE DE L'EXPOSITION

Sensibilisation aux bons choix de consommation. Quelles sont leurs propres habitudes de
boisson ? (Rappel : la seule boisson indispensable pour la santé est I'eau, disponible au robinet)

Mais comment la publicité veut-elle convaincre ?

Reconnaitre les éléments d’une affiche publicitaires (le dessin était tres utilisé autrefois,
aujourd’hui ce sont plutot des photos, représentation du produit, le nom du produit, le slogan)

Comment les publicitaires parviennent-ils a provoquer le désir ? Expressions faciales (sourires,
regards), slogans...

Comment attirent-ils I'attention ? Observation de styles graphiques simples ou élaborés et
différents selon les époques, les couleurs, la mise en page

Comment la publicité pousse-t-elle a la consommation ? Evocation des prémices du
« marketing » avec I'observation d’objets publicitaires issus de la chocolaterie Menier

La publicité dit-elle la vérité ? L’affiche Orangina laisse a penser que boire une bouteille de cette
marque équivaut a manger une orange...

Comment certains publicitaires convainquent-ils avant tout les méres de famille pour faire
vendre leurs produits ? (France lait)

CM2 : pourquoi une image guerriere fait-elle la promotion du bouillon Duval ? Evoquer le
contexte, le style pictural proche de la peinture classique, la provocation du sentiment de fierté
qui fait vendre...

DANS LE CADRE DE L’ATELIER D’ARTS PLASTIQUES

Un atelier d’arts plastiques est proposé dans le cadre de la visite de I'exposition :

Une simple pelure d’orange est devenue I'embléme d’une célebre boisson... Les éléves, a leur
tour, s’emparent de ce symbole et apprennent a le transformer avec I'intervenant en arts
plastiques Nelson Aires.

DANS LE CADRE DE L’ATELIER HISTOIRE DES ARTS (idéalement pour le cycle 3)

Un atelier Histoire des arts est proposé dans le cadre de la visite de I'exposition :

De I'affiche « texte » a I'affiche telle que nous la voyons aujourd’hui dans |’espace urbain,
I'intervenant en arts plastiques Nelson Aires retrace I'histoire et I’évolution de I'affiche
publicitaire.
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CACAAD VAN HOUTEN
Le Mellleur chocolat & consommer liguide

1895 - 1496
Affiche

Call. Ville de Paris [ Bibliothégue Formey

La scéne montre |2 chooolst comme familial, nourrissant et
adapté aux enfants. Une stratégie publicitaire efficace dans
un contexte ol I'hyglene et i3 sants infantiie deviennent des
préccoupations sociales.Bile refléte les valeurs bourgeoisas
de |'&poque (famille, confort, alimentation saine)
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ORANGINA

b\:(r v MIEUX
| QU'UN SODA

Orangina

Mieux qu’un soda
Coll. Ville de Paris
Bibliotheque Forney

mievx qu'vn soda



Photographies d'une visite de I'exposition avec I'atelier d'arts plastiques :

 CHOCOLAT:
MENIER
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